Jak propagovat leky v praxi

Jak vsichni vime, pripravit kam-
pan v oboru farmaceutickeho
prumyslu neni kwiili radé omezeni
v ceskem legislativnim systemu
nic jednoducheho.

V Ceské republice v sou¢asnosti operuje kolem tif
stovek farmaceutickych firem, z nichz ale pouze
Sestina vyrabi origindlni 1é¢ivé pripravky, zbytek
produkuje odvozend léCiva, takzvana generika. Tento
fakt také vyznamné ovliviiuje podobu findlni kampa-
né. Kromé toho reklamu také ovlivni, zda propaguje
pripravek na predpis, nebo volné prodejny. Nastup
nového generika ze své praxe popsala Lucie Borska -
Slo o generikum, které bylo o tretinu levnéjsi nez
originlni 1ék.

Case study generického piipravku

Firma se tehdy rozhodla komunikovat smérem
k lékarim hlavné cenovy benefit, ktery ale viibec
nevzali v potaz findlni konzumenti, tedy pacienti.
Jak konstatoval nezavisly konzultant Ivan Borsky,
obecné plati, Ze co je drahé, to 1é¢i. A zménit né-
kolikaleté navyky pacienti neni mozné pouhou
nabidkou zvyhodnéné ceny, jak se o tom presvédcili
i vyrobci zminéného generika. Navic nastup nového
generika obecné zvysi share of voice ptivodniho pti-
pravku, proto pro reprezentanty farmaceutickych
firem plati jednoduché pravidlo: nikdy nejmenovat

Lektor Ivan Borsky konfrontoval ocekavani ucastnikii workshopu s realitou

konkurenéni ptripravek. Hodné pozornosti bylo
béhem workshopu vénovano i analyzam a vyzku-
mum. Kdyz se fekne analyza nastupu nového 1éku,
vétsinu insiderti napadne pouzit data o prodeji
ze systému IMS. Za tuto spole¢nost vystoupil na
workshopu Hynek Valerian, ktery detailné roze-
bral hlavné vstupni analyzu trhu. Pro tu doporucil
kromé IMS vyuZit jak interni zdroje firmy, tak ve-
fejné dostupné zdroje, jako jsou vystupy Statniho
tistavu pro kontrolu 1é¢iv, Ustavu pro zdravotnické
informace a statistiky odbornych zdravotnickych
spole¢nosti.

Klasické analytické postupy

Valerian také pritomnym predvedl klasické
analytické postupy, jako je BCG Matrix, tedy
analyza portfolia firmy, ktera déli vyrobky na
otazniky, hvézdy, bidné psy a dojné kravy. Dalsi
uzite¢nou metodou je analyza stakeholderd,
coZ nejsou jen vlastnici firmy, ale i konkuren-
ce, 1ékari, pojistovny, pacienti a jejich rozdilné
z4jmy. Aktudlni situaci firmy lze odvodit ze
SWOT analyzy, kterd z interniho a externiho
hlediska hodnoti prileZitosti a hrozby pro pod-
nikani firmy:. 1

Cturtek 12.11.

Utery 27.10.

Sesty ro¢nik multikulturniho festivalu
Dialog kultur, ktery se vénuje rozlicnym
narodnostem a mensinam Zzijicim na
tzemi CR. Kampa, 10:00.

Benefi¢ni koncert, kterym Linka bezpeci oslavi
15 let od svého zaloZeni. Divadlo Palace, 20:00.

Premiéra filmu s Michaelem Jacksonem
This Is It, ktery vstoupf do ceskych kin
29. fijna. Village Cinemas Andél, 20:00.

Ctvrtek 29. 10.

Ceska spofitelna zverejni predbézné
konsolidované hospodarské vysledky pod-
le IRFS za prvni az tretf Ctvrtleti 2009.

Patek 30. 10.

Vlyjde ceska verze nového operacniho

systému Windows 7 od spolecnosti
Microsoft. Stane se tak devét dni po celo-
svétovém uvedeni anglické verze.

Sobota 31. 10.
Statni podnik Ceskéa posta se ma k tomu-
to datu prfeménit na akciovou spolecnost.

Do Ciny zamifi tym, ktery bude pripravovat
Ceskou expozici na svétové wstavé Expo 2010.

Zacin 14. ro¢nik Prazského divadelni-
ho festivalu némeckého jazyka.

Nedéle 1. 11.

Vsechny spole¢nosti zapsané v obchodnim
rejstifku, Urady a statnf instituce budou
muset zacit pouzivat datové schranky.

Praha zpffistupni vefejnosti koncept nové-
ho tzemniho planu. \/ystaven bude na
webovych strankach magistratu, pfimo

v budové magistratu v Jungmannove
ulici a v budové Utvaru rozvoje mésta ve
Viysehradské ulici.

TK ke vstupu spole¢nosti CSAD Praha
holding na realitni trh pfi prilezitosti
predstaven( projektu administrativné
obchodniho centra Rohan Business Cent-
rum. Hotel Perla, 11:30.

Prezentace projektu digitalné restaurova-
nych filmé dokumentaristy Jana Spaty.
Divadlo Archa, 20:00.

Utery 3. 11.
Druhy ro¢nik konference na téma Rizika
v ¢innostech farmaceutické spolecnosti,

porada Androsa. Hotel InterContinental, 9:00.

Stieda 11. 11.

Predavani cen soutéze Obchodnik roku.
Sacre Coeur, 18:30.

Konference Czech Internet Forum 2009,
konferen¢ni centrum City.

Vyhlageni vysledk reklamni soutéze Ziha-
dlo 2009. CSOB Radlicka, 19:00.

Utery 27.10.

Co vsechno mohou psat novinafi na
svlij Facebook, aby neporusili eticka
pravidla své profese? Jak vnima po-
litik, kdyZz se do néj pusti novinar na
svém osobnim profilu na Facebooku?
Na tato témata se bude poprvé deba-
tovat na akademické plidé na Fakulté
socialnich véd Univerzity Karlovy

27. fijna od 18 hodin za Ucasti pred-
nich medialnich manazer( i politikd.
Pofada Centrum pro online média,
Cpom.cz a Medir.cz. Debatu bude
moderovat publicista Milo Cermak.

Neni-li uvedeno jinak, akce se kona v Praze



